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2. Caracterizacao da disciplina (ementa)

Conceitos de Economia. Modelos microecondmicos. mercados e precos. Demanda e oferta. Teoria da firma. Mercados
competitivos. Estruturas do mercado. O problema da incerteza. Eficiéncia. Papel do governo.

3. Objetivos

* Apresentar, de forma sistematica, conceitos e modelos microeconémicos basicos, buscando explorar com maior
atencdo o comportamento das unidades consumidoras individuais e/ou familiares; o comportamento das empresas,
suas producdes e custos; e o estudo da geracao e formacao dos precos dos bens, servicos e fatores de producao
nos mercados competitivos;

* Propiciar ao aluno uma adequada formacgéao bésica para os estudos seguintes relacionados a economia empresarial.

4. Conteudo

. Unidade —aulas1a 16 lll.Unidade — aulas 34 a 42

1. Introducao a microeconomia: aspectos introduto-
rios.

1.1 O objeto da Economia. O problema econdmico; as
necessidades; 0s recursos escassos; 0s agentes
econdmicos, os bens e os fluxos.

1.2 Caracteristicas gerais da microeconomia.

1.3 A microeconomia no contexto da histéria do pen-
samento econdmico.

1.4 O problema da incerteza.

1.5 O papel do governo.

Il. Unidade —aulas 17 a 28
2. Teoria do consumidor.
2.1 Introdugéo a teoria do consumidor: a teoria do
valor utilidade.
2.2 Abordagem cardinal da teoria do consumidor.
2.3 Abordagem ordinal da teoria do consumidor.
2.4 Equilibrio do consumidor.

Aulas 29 a 32 — Revisao e exercicios

Aula 33 - avaliagao 1

3. Teoria da firma.

3.1 Introducéo a teoria da firma.

3.2 Teoria da producao.

3.3 Teoria dos custos.

3.4 Teoria dos rendimentos.

3.5 Determinacao do lucro maximo e do nivel étimo
de producao no curto prazo.

IV.Unidade — aulas 43 a 51

4. Andlise da procura (demanda).
4.1 Introducgéo a analise da procura.
4.2 Determinagao tedrica da procura.

V. Unidade — aulas 52 a 60

5. Analise da oferta.
5.1 Introducéo a andlise da oferta.
5.2 Determinagao tedrica da oferta.

VI. Unidade — aulas 61 a 69

6. Adeterminacao do preco e da quantidade de equi-
librio em um mercado de concorréncia perfeita.

Aulas 70 e 71 — revisao e exercicios

Aula 72 — avaliacdo 3

5. Avaliacao
Sera realizada com base nos seguintes critérios:

* Avaliacao 1 (Av1) — compreende uma prova individual com peso 3 (trés).
* Avaliagdo 2 (Av2) — também com peso 3, é composta de um (uma) ou mais (limitados ao maximo de cinco notas) tra-
balhos, provas, seminarios, enfim, qualquer instrumento de avaliacao que o docente determine. A nota sera o resultado

da média ponderada de todas as atividades que componham a avaliacao 2. r_



* Avaliagao 3 (Av3) — consiste em uma prova individual com peso 4 realizada no fim do semestre, em periodo fixado no
calendario académico, a qual abrangera todo o conteldo do semestre.

* MF é a média final do aluno em cada disciplina, verificada ao término do periodo letivo. Para a aprovacao, ela devera
ser igual ou superior a 6,0.

* Frequéncia: é exigida a frequéncia minima de 75%.
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