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1. Dados de identificação

Curso: Administração					     Disciplina: Marketing Cultural
Créditos: 4 							       Carga Horária: 72 h/aula 
Fase:  7ª fase
Currículo: 2011/2						      Data de aprovação: 01/08/2011
Professor: ________________________________________ e-mail: __________________________________________

2. Caracterização da disciplina (ementa)

O marketing cultural. Os meios de comunicação. Pesquisas no mercado da cultura. Estratégias para o lançamento de 
novos produtos: eventos; feiras; exposições; turismo; esportes; entre outros. Os campos de mercado e atuação.

3. Objetivo geral

Compreender as esferas do marketing cultural, seus conceitos e sua contribuição como política de comunicação insti-
tucional, e aprender novas ferramentas de comunicação associadas à cultura.

4. Objetivos específicos

•	Compreender os principais conceitos relacionados com o assunto;
•	Analisar diversos cases envolvendo o marketing cultural;
•	Identificar os objetivos do marketing cultural;
•	Levantar o perfil de uma organização;
•	Desenvolver um plano de marketing cultural para uma organização;
•	Estabelecer estratégias para seleção e criação de projetos culturais.

5. Conteúdo 

Unidade I

Marketing Cultural: conceituação e especificidades
•	Globalização
•	Marketing
•	Marketing Cultural – mecenato, patrocínio, evento, produto 

cultural, produção cultural e responsabilidade social;
•	Fatores impulsionadores do Marketing Cultural;
•	Motivações das empresas para investimento na cultura;
•	Instrumentos do Marketing Cultural;
•	Principais objetivos do Marketing Cultural;
•	Seleção e análise de projetos culturais.

Unidade II

Planejando a política cultural da empresa
•	Pesquisando o perfil de uma organização 

para aplicação do Marketing Cultural;
•	Análise situacional e diagnóstico;
•	Planejamento e formatação de uma Política 

Cultural para a Empresa;
•	Definição do modelo de gestão. Alternativas 

de investimento cultural;
•	Criação de projetos culturais.

6. Avaliação

Será realizada com base nos seguintes critérios:
 
1)	Avaliação 1 (Av1) – compreende uma prova individual, com peso 3, realizada em período fixado no calendário aca-

dêmico.
2)	Avaliação 2 (Av2) – compreende a média dos trabalhos realizados ao longo do semestre, com peso 3.
3)	Avaliação 3 (Av3) – compreende uma prova individual, com peso 4, realizada em período fixado no calendário aca-

dêmico, incluindo todo o conteúdo do semestre. 
4)	Média igual ou superior a 6,0 (sete) para ser aprovado.
5)	Frequência: mínima de 75%. 
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