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1. Dados de identificacao

Curso: Administragao Disciplina: Marketing Cultural
Créditos: 4 Carga Horaria: 72 h/aula

Fase: 72 fase

Curriculo: 2011/2 Data de aprovacao: 01/08/2011
Professor: e-mail:

2. Caracterizacao da disciplina (ementa)

O marketing cultural. Os meios de comunicacéo. Pesquisas no mercado da cultura. Estratégias para o lancamento de
novos produtos: eventos; feiras; exposicoes; turismo; esportes; entre outros. Os campos de mercado e atuacao.

3. Objetivo geral

Compreender as esferas do marketing cultural, seus conceitos e sua contribuicado como politica de comunicacao insti-
tucional, e aprender novas ferramentas de comunicagao associadas a cultura.

4. Objetivos especificos

* Compreender os principais conceitos relacionados com o assunto;
* Analisar diversos cases envolvendo o marketing cultural;

* |dentificar os objetivos do marketing cultural;

 Levantar o perfil de uma organizacao;

* Desenvolver um plano de marketing cultural para uma organizacao;
* Estabelecer estratégias para selecdo e criacao de projetos culturais.

5. Conteudo

Unidade | Unidade Il
Marketing Cultural: conceituacéo e especificidades Planejando a politica cultural da empresa
* Globalizacao * Pesquisando o perfil de uma organizacao
* Marketing para aplicacao do Marketing Cultural;
* Marketing Cultural - mecenato, patrocinio, evento, produto * Andlise situacional e diagnéstico;

cultural, producao cultural e responsabilidade social; * Planejamento e formatagdo de uma Politica
 Fatores impulsionadores do Marketing Cultural; Cultural para a Empresa;
* Motivacdes das empresas para investimento na cultura; * Definicao do modelo de gestao. Alternativas
¢ Instrumentos do Marketing Cultural; de investimento cultural;
* Principais objetivos do Marketing Cultural; * Criacao de projetos culturais.

* Selecao e andlise de projetos culturais.

6. Avaliacao
Sera realizada com base nos seguintes critérios:

1) Avaliagdo 1 (Av1) — compreende uma prova individual, com peso 3, realizada em periodo fixado no calendério aca-
démico.

2) Avaliagao 2 (Av2) — compreende a média dos trabalhos realizados ao longo do semestre, com peso 3.

3) Avaliagao 3 (Av3) — compreende uma prova individual, com peso 4, realizada em periodo fixado no calendario aca-
démico, incluindo todo o contelido do semestre.

4) Média igual ou superior a 6,0 (sete) para ser aprovado.

5) Frequéncia: minima de 75%.
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