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1. Dados de identificacao
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Curriculo: 2011/2 Data de aprovacao: 01/08/2011

Professor: e-mail:

2. Caracterizacao da disciplina (ementa)

Propostas para formulacgédo de politicas de promogéao cultural. Principais tendéncias nacionais e internacionais. Politicas
nacionais de cultura: instituicoes, legislacao, sistemas de funcionamento. Papel do Estado, dos organismos privados e
do publico. Liberdade de expressao e seus limites. Legislacao de protecao intelectualmente autoral, concursos, editais. A
legislacao que rege 0os meios de comunicacao.

3. Objetivo geral

Possibilitar ao estudante a construgdo de uma visao abrangente e critica a respeito do papel do Estado na construcao
de politicas culturais publicas e da legislacao que da suporte ao setor cultural.

4. Objetivos especificos

* Compreender a importancia da cultura no desenvolvimento da sociedade.

¢ Analisar os principais objetivos das politicas culturais publicas e suas aplicacoes na realidade brasileira.

* Relacionar as formas de financiamento da cultura.

* Compreender as relacdes entre Estado e iniciativa privada.

* Conhecer a legislacao vigente, de incentivo, financiamento e protecao da cultura (leis de incentivo fiscal, lei de direitos
autorais e legislacao especifica do setor audiovisual).

5. Conteudo

Unidade I: Politicas culturais publicas Unidade II: Legislacao vigente
* |dentidade cultural, cidadania cultural e democratizacao * As leis de incentivo a cultura baseadas em beneficio
do acesso a cultura. fiscal (Federal, Estadual e Municipal).
* O papel da cultura no desenvolvimento social. * As leis especificas do setor audiovisual.
¢ O financiamento da cultura. Os papéis da iniciativa * QOutros programas de apoio a cultura.
privada e do Estado.
¢ Os 6rgaos que regulamentam e orientam a cultura. Unidade lllI: Direitos autorais
 Os direitos autorais, a legislacado e os érgaos compe-
tentes.

6. Avaliacao
Seré realizada com base nos seguintes critérios.

* Avaliacdo 1 (Av1) — compreende uma prova individual com peso 3 (trés).

e Avaliacdo 2 (Av2) — também com peso 3, é composta de um (uma) ou mais (limitados ao maximo de cinco notas) tra-
balhos, provas, seminarios, enfim, qualquer instrumento de avaliacdo que o docente determine. A nota sera o resultado
da média ponderada de todas as atividades que componham a avaliacao 2.

* Avaliagdo 3 (Av3) — consiste em uma prova individual com peso 4 realizada no fim do semestre, em periodo fixado no
calendario académico, a qual abrangera todo o conteldo do semestre.

* MF é a média final do aluno em cada disciplina, verificada ao término do periodo letivo. Para a aprovacéao, ela devera
ser igual ou superior a 6,0.

* Frequéncia: é exigida a frequéncia minima de 75%.
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Site

Cultura e Mercado: http://www.culturaemercado.com.br
Fundacao Catarinense de Cultura: http://www.fcc.sc.gov.br
Instituto Pensarte: http://www.pensarte.com.br

Ministério da Cultura: http://www.cultura.gov.br

Prefeitura Municipal de Floriandpolis: http://www.pmf.sc.gov.br
Revista Marketing Cultural: http://www.marketingcultural.com.br



