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1. Dados de identificação

Curso: Administração				    Disciplina: Administração Mercadológica III
Créditos: 04 						     Carga Horária: 72 h/aula
Fase: 5a

Currículo: 2011/2					     Data de aprovação: 01/08/2011
Professor: Fábio Amboni				    e-mail: fmktsolution@yahoo.com.br

2. Caracterização da disciplina (ementa)

Estratégia mercadológica. Marketing de relacionamento Marketing internacional. Marketing público. Marketing político. 
Branding e gestão da marca. Marketing social. 

3. Objetivo geral

Os conteúdos da disciplina visam contribuir para o desenvolvimento do futuro administrador, proporcionando uma visão 
estratégica da organização considerando o contexto mercadológico. Através da coleta e análise de informações de marke-
ting, o aluno terá condições de formular estratégias para alcançar os objetivos organizacionais, sejam públicas ou privadas.

4. Objetivos específicos

•	Compreender a importância de um S.I.M. para a elaboração das estratégias mercadológicas.
•	Capacitar o aluno na elaboração de um plano estratégico de marketing.
•	Explorar os vários tipos de marketing e suas potencialidades.
•	Discutir os novos desafios do marketing.

5. Conteúdo 

Estratégias Mercadológicas
	 • O planejamento estratégico de marketing;
	 • S.I.M. e análise do macroambiente e microambiente de marketing;
	 • Etapas do planejamento de marketing;
	 • Técnicas de planejamento, implementação e controle.

Marketing de relacionamento. Marketing internacional. Marketing público. Marketing político. Branding e gestão da 
marca. Marketing social 
	 • Conceitos e importância;
	 • Aplicabilidade e técnicas para implementação;
	 • Casos empresariais

6. Avaliação

Será realizada com base nos seguintes critérios.

a)	Avaliação 1 (Av1) - esta avaliação compreende uma prova individual, com peso 3.
b)	Avaliação 2 (Av2) - esta avaliação, também com peso 3, será composta de um ou mais (limitados ao máximo de 
cinco) trabalhos, provas, seminários, enfim, qualquer instrumento de avaliação que o docente determine. Esta nota 
será o resultado da média de todas as atividades que componham a avaliação 2;

c)	Avaliação 3 (Av3) - uma prova individual, no final do semestre, em período fixado em calendário acadêmico, cobrindo 
todo o conteúdo do semestre e com peso 4.

• Média: 6,0
• Freqüência: é exigida a freqüência mínima de 75%.
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