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1. Dados de identificacao
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Créditos: 4

Carga Horaria: 72 h/aula
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Curriculo: 2010/2

Data de aprovacao: 02/08/2010
Professor:

e-mail:

2. Caracterizacao da disciplina
(ementa)

O marketing cultural. Os meios de comunicacao. Pesqui-
sas no mercado da cultura. Estratégias para o langamento
de novos produtos: eventos; feiras; exposicoes; turismo;
esportes; entre outros. Os campos de mercado e atuacao.

3. Objetivo geral

Compreender as esferas do marketing cultural, seus
conceitos e sua contribuicdo como politica de comunicagcao
institucional e aprender novas ferramentas de comunicagao
associadas a cultura.

4. Objetivos especificos

* Compreender os principais conceitos relacionados com
0 assunto;

* Analisar diversos cases envolvendo o marketing cultu-
ral;

* |dentificar os objetivos do marketing cultural;

 Levantar o perfil de uma organizacao;

* Desenvolver um plano de marketing cultural para uma
organizacao;

* Estabelecer estratégias para selecéo e criacdo de pro-
jetos culturais.

5. Conteudo
Unidade |

Marketing Cultural: conceituacao e especificidades

* Definigoes de Marketing Cultural, Mecenato, Patrocinio,
Evento, Produto Cultural, Producao Cultural e Respon-
sabilidade Social;

* Fatores impulsionadores do Marketing Cultural;

* Motivacdes das empresas para investimento na cultu-
ra;

* Instrumentos do Marketing Cultural;

* Principais objetivos do Marketing Cultural;

* Selecao e analise de projetos culturais.

Unidade Il

Planejando a Politica Cultural da Empresa

* Pesquisando o perfil de uma organizacao para
aplicacao do Marketing Cultural;

 Andlise situacional e diagndstico;

* Planejamento e formatacao de uma Politica Cultural
para a Empresa;

* Definicao do modelo de gestdo. Alternativas de
investimento cultural;

* Criacdo e gerenciamento de projetos culturais.

6. Avaliacao
Seré realizada com base nos seguintes critérios:

1) Avaliacdo 1 (Av1) — Esta avaliacdo compreende
uma prova individual, com peso 3, realizada em
periodo fixado em calendério académico.

2) Avaliacao 2 (Av2) — Esta avaliacdo compreende
a média dos trabalhos realizados ao longo do
semestre, com peso 3.

3) Avaliacao 3 (Av3) — Compreende uma prova indivi-
dual, com peso 4, realizada em periodo fixado em
calendario académico, incluindo todo o conteddo
do semestre.

4) Média igual ou superior a 6,0 (sete) aprovado

5) FreqUiéncia: minima de 75%.
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