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2. Caracterizacao da disciplina
(ementa)

Introducéo as nocoes da Estética. Histérico dos elementos
e conceitos fundamentais dos fendmenos “artisticos”. Cultura
e sociedade ocidentais nos diferentes periodos histéricos.
Relagoes interdisciplinares entre a Estética, Histéria da Arte
e Comunicacbes. Ethos e Aesthesis. Estudo da histéria das
realizacoes artisticas.

3. Objetivo geral

Relacdes interdisciplinares entre a Estética, Historia da
Arte e Comunicagdes com énfase nas transformagodes de-
correntes das tecnologias de producéo e partilhamento da
informacao.

4. Objetivos especificos

Tornar o aluno capacitado para reconhecer e utilizar o ob-
jeto de investigacao da disciplina (arte/cultura/produto) tanto
em seus relacionamentos com o mundo contemporaneo bem
como em sua vida profissional.

5. Conteudo

Ethos e Aesthesis como dimensodes originarias do homem:
O ético como posicionamento da humanidade em relacdo ao
mundo (morada) e o estético como expressao deste.

Estudo da histdria das realizagbes artisticas (0s momen-
tos mais significativos e os ideais perseguidos em cada
periodo).

6. Avaliacao
Sera realizada com base nos seguintes critérios.
Sera realizada com base nos seguintes critérios.

a) Avaliacado 1 (Av1) - esta avaliacdo compreende uma
prova individual, com peso 3.

b) Avaliagao 2 (Av2) - esta avaliagao, também com
peso 3, serd composta de um ou mais (limitados ao
maximo de cinco) trabalhos, provas, seminarios,
enfim, qualquer instrumento de avaliagcao que o
docente determine. Esta nota sera o resultado da
média de todas as atividades que componham a
avaliacao 2;

c) Avaliacao 3 (Av3) - uma prova individual, no final
do semestre, em periodo fixado em calendario
académico, cobrindo todo o contelido do semestre
€ com peso 4.

* Média: 6,0.

* Freqliéncia: é exigida a freqiéncia minima de

75%.
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