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PROGRAMA DE DISCIPLINA n

1. Dados de identificacao

Curso: Administracao

Habilitacao: Cidades e Marketing
Disciplina: Administracao Mercadoldgica Il
Créditos: 04

Carga horéria: 72 h/aula

Fase: 48

Curriculo: 2010/2

Data de aprovacao: 02/08/2010

Professor:

e-mail:

2. Caracterizacao da disciplina
(ementa)

Administracdo do composto preco. Administracao
dos canais de distribuicdo. Administracdo do composto
promocional.

3. Objetivo geral

Aprofundar os conceitos de marketing bem como habi-
lidades que ajudarao o aluno a compreender e solucionar
problemas relacionados ao marketing, fornecendo subsi-
dios tedricos e técnicos para que o aluno possa cursar,
com aproveitamento desejavel, as disciplinas subseqientes
da area mercadoldgica. Desenvolver a analise critica dos
processos e relagcbes mercadoldgicas.

4. Objetivos especificos

* Ampliar e aprofundar os conceitos de marketing, em
especial aos relacionados com a administracao de
precos, canais de distribuicdo e ao composto promo-
cao.

* Mostrar na fundamentacado acerca da formacao de
precos, que o seu processo imprescindivel como
estragégia mercadoldgica;

* Buscar maior compreensao sobre logistica e canais
de distribuicdo como integrante da eficacia mercado-
l6gica;

* |dentificar claramente promocéao e propaganda, mos-
trando suas diferencas, caracteristicas e o papel de
cada uma enquanto ferramenta de mercado.

5. Conteudo

Administracdo do composto preco
Conceitos

Abordagens

Legalidade e ética

Obijetivos dos precos

Estratégias

Ajustes

Administracao dos canais de distribuicao
Conceito

Opcoes de canais

Selecao de canais

Atacado

Estratégias para atacadistas

Varejo

Estratégias para varejistas

Administragcao do composto promocional
Entendendo a comunicagao
Administrando a comunicacao
Elementos

Etica e legalidade

Propaganda

Tipos de propaganda

Promocéo de vendas

Publicidade

6. Avaliacao
Sera realizada com base nos seguintes critérios.

* Avaliacao 1 (Av1) — compreende uma prova individual
com peso 3 (trés).

* Avaliagdo 2 (Av2) — também com peso 3, € composta

de um (uma) ou mais (limitados ao maximo de cinco

notas) trabalhos, provas, seminarios, enfim, qualquer

instrumento de avaliacdo que o docente determine. A

nota sera o resultado da média ponderada de todas

as atividades que componham a avaliagao 2.

Avaliacao 3 (Av3) — consiste em uma prova individual

com peso 4 realizada no fim do semestre, em periodo

fixado no calendario académico, a qual abrangera
todo o conteudo desse semestre.

* MF é a média final do aluno em cada disciplina, verifi-
cada ao término do periodo letivo. Para a aprovacao,
ela devera ser igual ou superior a 6,0.

* Frequéncia: é exigida a freqliéncia minima de 75%.
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