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1. Dados de identificação

Curso: Administração
Habilitação: Marketing
Disciplina: Estética
Créditos: 02
Carga Horária: 36 h/aula
Fase: 7ª 
Currículo: 2009/2
Data de aprovação: 03/08/2009
Professor: __________________________________
e-mail: _____________________________________ 	

2. Caracterização da disciplina 
(ementa)

Introdução às noções da Estética. Histórico dos elementos 
e conceitos fundamentais dos fenômenos “artísticos”. Cultura 
e sociedade ocidentais nos diferentes períodos históricos. 
Relações interdisciplinares entre a Estética, História da Arte 
e Comunicações. Ethos e Aesthesis. Estudo da história das 
realizações artísticas.

3. Objetivo geral

Relações interdisciplinares entre a Estética, História da 
Arte e Comunicações com ênfase nas transformações de-
correntes das tecnologias de produção e partilhamento da 
informação.

4. Objetivos específicos

Tornar o aluno capacitado para reconhecer e utilizar o ob-
jeto de investigação da disciplina (arte/cultura/produto) tanto 
em seus relacionamentos com o mundo contemporâneo bem 
como em sua vida profissional. 

5. Conteúdo 

Ethos e Aesthesis como dimensões originárias do homem: 
O ético como posicionamento da humanidade em relação ao 
mundo (morada) e o estético como expressão deste. 

Estudo da história das realizações artísticas (os momen-
tos mais significativos e os ideais perseguidos em cada 
período).

6. Avaliação

Será realizada com base nos seguintes critérios. 

Será realizada com base nos seguintes critérios. 

a)	Avaliação 1 (Av1) - esta avaliação compreende uma 
prova individual, com peso 3.

b)	Avaliação 2 (Av2) - esta avaliação, também com 
peso 3, será composta de um ou mais (limitados ao 
máximo de cinco) trabalhos, provas, seminários, 
enfim, qualquer instrumento de avaliação que o 
docente determine. Esta nota será o resultado da 
média de todas as atividades que componham a 
avaliação 2;

c)	Avaliação 3 (Av3) - uma prova individual, no final 
do semestre, em período fixado em calendário 
acadêmico, cobrindo todo o conteúdo do semestre 
e com peso 4.

•	Média: 6,0.
•	Freqüência: é exigida a freqüência mínima de 

75%.
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